
 

Abschlussbericht VISION EDUCATION hallo App Erwachsene 

Bei „hallo-App Europa“ handelt es sich um die Entwicklung und Vermarktung einer Sprachlern-

App, womit Menschen ohne Deutschkenntnisse einfach und effizient Deutsch lernen können. 

Die Apps laufen auf Smartphones und Tablets (Android &iOS) sowie auf dem Amazon Kindle 

Fire (ab 2012) und funktionieren nach Download und Installation auch ohne Internetverbindung. 

Auslöser für das Projekt war die europaweite Flüchtlingskrise in 2015, die bis heute andauert. 

 

A. Abschlussbericht allgemein 

 

A.1 Beschreibung zur Umsetzung des Projekts  

Die Projektdauer, vom Kickoff bis zur Vermarktung der App, war von Juli 2015 bis Januar 2016 

geplant.  

 

Produktentwicklung 

Entstehung der Projektidee: Wie können wir in der aktuellen Flüchtlingskrise unsere 

Kompetenz sinnvoll in den Dienst der Gesellschaft stellen und damit gleichzeitig einen 

nachhaltigen und positiven Impact auf Gesellschaft, Politik und Wirtschaft erwirken? 

Auswahl der richtigen Partner: Linguistik Experten, Hueber Verlag (Weltmarktführer für 

Deutsch als Fremdsprache und Deutsch, App Designer, App Developer 

App Konzeption: Erstellung eines didaktischen Konzepts unter Mitwirkung von Linguistik 

Experten, Erstellung eines inhaltlichen Konzepts in Absprache mit Redakteuren des Hueber 

Verlags und Entwicklung eines visuellen Konzepts unter Berücksichtigung von 

lernpädagogischen und Usability-Aspekten, Erstellung des technischen Konzepts inkl. 

Festlegung auf Technologie, Feature- und Funktionsumfang 

Prototyping inkl. Beta-Testing mit verschiedenen Nutzergruppen 

Adaption der Erkenntnisse in der Entwicklung der App inkl. Testing und Debugging 

Launch (Bereitstellung der Apps in Google Play und App Store) des Release 1 im 

Dezember 2015 und Januar 2016 

Version 1.3 (Mitte Januar 2016): Erinnerung als Push-Message 

Version 1.4 (Ende Februar 2016): Übersetzung der Benutzeroberfläche, Wörter und 

Beispielsätze in 11 Sprachen, darunter Farsi, Arabisch, Armenisch; Facebook-Integration 

 

Vermarktung 

Konzeption, Erstellung und Pflege der Website in verschiedenen Sprachen: 

visioneducation.net 
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Entwicklung der Kommunikations- und Vermarktungsstrategie 

Entwicklung einer Bildersprache/-Bilderwelt für die Erwachsenen-App für die 

Kommunikationsmitteln 

Erstellung der Kommunikationsmittel (Präsentationen, Roll-Up, Broschüren, Flyer, 

Postkarten etc.) 

Markteintritt Österreich per Pressekonferenz am 27.11.2015 bei C-QUADRAT in Wien, 
zusammen mit respekt.net: http://visioneducation.net/?p=5094    

Markteintritt Deutschland per gemeinsamem Round Table mit Hueber Verlag am 
25.02.2016 im Forum c13 in Berlin: http://visioneducation.net/?p=7948  

 

A.2 Ziele 

Da sowohl das Projekt als auch das Produkt neu und unbekannt waren, galt der Fokus der 

Anstrengungen zu Beginn auf Steigerung der Bekanntheit und Erhöhung von Reichweite. 

Website visoneducation.net: 1.480 Visits bei 3.097 Seitenaufrufen und einer 

durchschnittlichen Verweildauer von ca. 2 Minuten (25.03.16 – 24.04.2016). 30% davon 

sind wiederkehrende Nutzer. 

VISION EDUCATION Blog: 19 Einträge 

Verteilung von Printmaterialien (Flyer, Postkarten, Lesezeichen) über eine kostenfreie 

Bestellung über die Website, direkte und persönliche Verteilung an öffentlichen Point of 

Interests wie z.B. Bibliotheken, Buchhandlungen oder Flüchtlingsheimen, Verteilung auf 

Messen wie z.B. didacta Köln, Gymnasialtag Stuttgart, Veranstaltung “Mobiles Lernen mit 

Tablets” Oldenburg, Leipziger Buchmesse: Es wurden rund 23.300 Flyer, 13.000 

Lesezeichen und 2.500 Postkarten verteilt (Stand 22.04.2016)  

Social Media (Stand 22.04.2016): vertreten auf Facebook (988 Follower), YouTube (16 

Videos), Twitter (26 Follower) und Instagram (10 Abonnenten und Abonnentinnen) 

Sponsoring Ansprache: Gezielte Ansprache von potentiellen Sponsoren mit Anschreiben 

und einer dafür speziell erstellten Sponsoring-Broschüre  

Roadshows, Vorträge: hallo-App für Erwachsene wird auf jeder Veranstaltung mit vorgestellt 

 

A.3 Danksagungen 

Unser Dank gilt jedem Projektspender und jeder Projektspenderin, die an die ideellen Werte 

des Projekts geglaubt und deswegen dieses Projekt finanziell unterstützt haben. Ohne deren 

Hilfe wäre die erfolgreiche Durchführung des Projekts nicht möglich gewesen. Innerhalb von 

drei Monaten wurde die Sprachlern-App über 12.000mal gedownloadet. Das ist ein starkes 

Indiz dafür, dass ein dringlicher und starker Bedarf an solch einer App vorhanden ist.  

An dieser Stelle möchten wir unseren besonderen Dank an die Gesellschaft C-QUADRAT 

ausdrücken, die alle Spenden verdoppelt hat. Des Weiteren möchten wir uns bei allen 

Kooperationspartnern wie dem Hueber Verlag und phase6 für die fantastische und 

http://visioneducation.net/?p=5094
http://visioneducation.net/?p=7948
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vertrauensvolle Zusammenarbeit bedanken. Dank ihrer fachlichen Kompetenz und Expertise 

haben wir ein hochqualitatives Produkt unserer Gesellschaft zur Verfügung gestellt.  

B. Gesellschaftspolitische Zwecke des Projekts 

Sprache ist der Schlüssel zur Integration, um in der neuen Heimat am gesellschaftlichen Leben 

teilzuhaben, ein Studium zu beginnen oder sich in den Arbeitsmarkt zu integrieren. 

Ausreichende und differenzierte Angebote zum Deutschlernen sind deshalb von zentraler 

Bedeutung.  

 

B.1 In welchem Maße wurden die gesellschaftspolitischen Ziele erreicht? 

Ging es in 2015 oft schlicht darum, bei den Flüchtlingen zunächst die Grundbedürfnisse wie 

z.B. Essen und Schlafplatz zu decken, wird es immer mehr zu einem dringlichen Thema, 

Vorkehrungen für die Zukunft dieser Menschen zu sorgen, da es auch um die Zukunft unser 

aller geht. 

Die Sprachvermittlung an Flüchtlinge steht durch deren große Zahl aktuell und in absehbarer 

Zukunft vor großen Herausforderungen. Trotz den staatlichen Bemühungen wie z.B. staatlich 

finanzierte Sprachkurse, sind weitere Initiativen von privater Hand, Gesellschaft und Wirtschaft 

gefragt und notwendig, sobald die Flüchtlinge ihr Recht auf Integrationskurse wahrnehmen, der 

Pflicht zum Schulbesuch nachkommen und in den Ausbildungs- oder Arbeitsmarkt einbezogen 

werden.  

Die Notwendigkeit der Ausweitung von Sprachlernangeboten als Folge der starken Nachfrage 

wurde erkannt und muss auch in Form von einer Anpassung, Modernisierung und besserer 

Zugänglichkeit angeboten werden. Hier ist es wichtig, dass die Angebote flexibel sind, da diese 

Menschen sehr inhomogen sind und alle einen anderen Bildungshintergrund haben.  

Genau hier setzt die hallo-App für Erwachsene an. Ist die App auf dem mobilen Gerät installiert, 

kann man mit ihr überall und jederzeit Deutsch lernen. Und das didaktische System sorgt dafür, 

dass das Gelernte im Langzeitgedächtnis gespeichert wird: 

Leichter Einstieg in die deutsche Sprache, sogar ohne Kenntnisse des Alphabets: Alle 

Wörter sind bebildert, so dass ein intuitives Verstehen und somit ein leichter Einstieg in den 

Spracherwerb gewährleistet ist. Aufeinander aufbauende Übungstypen führen den 

Lernenden zusätzlich schrittweise an die Schriftsprache heran. 

Kurzweilig und unterhaltsam: Audiovisuelle Darstellung und die sich abwechselnden 

verschiedene Übungstypen sorgen für ein spielerisches und modernes Lernen, damit keine 

Langweile oder Kernstagnation aufkommt. 

Didaktik: Automatische Wiederholungen festigen das Vokabular. Neue Vokabeln werden 

öfter wiederholt, bereits gefestigte in größer werdenden Abständen. Auch die Art der 

Wiederholungen variiert. Anfangs gilt es, Wörter zu erkennen und zu verstehen. Später 

werden die Worte geschrieben und die Hilfestellungen nehmen ab. 

Schnelle Wege zur Kommunikation: Sprachen lernt man durch Sprechen. Je schneller 

Lernende versuchen, Gelerntes anzuwenden, desto belebender ist dies für den gesamten 
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Prozess des Spracherwerbs. Die App ermöglicht das wiederholte Anhören aller Vokabeln 

und motiviert, die eigene Aussprache zu erproben. 

Fokus auf die Alltagsthemen: Mit phase6 hallo können Lernende aus sieben Alltagsthemen 

wählen: Hallo!, Mensch, Arbeit/Beruf, Kleidung/Farben, Wetter/Natur, Zahlen und “kleine” 

Wörter. Mit dem Bezug zum Erlebnisraum der Lernenden werden Vokabeln nicht nur App-

intern gelernt, sondern direkt in die Praxis übertragen. 

Mehrsprachigkeit: Die Menüführung und die Wörter werden in10 Sprachen angeboten, u.a. 

in Armenisch, Farsi und Arabisch. 

Der frühestmögliche Zugang von Flüchtlingen zur deutschen Sprache ist ein wesentlicher 

Bestandteil der gesellschaftlichen Integration dieser Personengruppe. Der erfolgreiche 

Deutscherwerb und die gelungene soziale Integration bedingen sich wechselseitig. Sowohl 

Einwanderer als auch Einwanderungsgesellschaft sind hier gefordert: Die Akzeptanz von 

Mehrsprachigkeit im Aufnahmeland und die Möglichkeit, sich insbesondere im Behördenalltag 

auch in der Erstsprache verständigen zu können, sind ebenfalls eng mit der Frage nach der 

Migrationspolitik als Sprachpolitik verknüpft. 

 

B.2 Welche und wie viele Menschen konnten mit dem Projekt erreicht werden? 

Ziel war, Akteure aus Gesellschaft, Politik und Wirtschaft anzusprechen und als Förderer, 

Mentoren oder Sponsoren für das Projekt zu gewinnen. Zusätzlich sollten NGOs angesprochen 

werden, um das Angebot schneller und effizienter zu den Flüchtlingen zu bringen. 

Wichtig war es auch, die Öffentlichkeit über dieses Angebot zu informieren. An beiden Events, 

sowohl in Wien am 27.11.2016 und in Berlin am 25.02.2016 wurden insgesamt ca. 

400 Journalisten in den Themengebieten Erwachsenenbildung, Erwachsenenbildung, 

Multikulturelle Schulbildung, Unterricht - Sprachen, Angebote für ethnische Minderheiten, 

Immigration, Bildungspolitik und Innenpolitik mit unserer Presseinformation versorgt.  

Kontaktaufnahme zu Ministerien und einzelnen Abgeordneten für eine Unterstützung des 

Projekts (am gemeinsamen Event mit Hueber am 25.02.2016 in Berlin schickte der 

Bundestagsabgeordnete Dr. Martin Pätzold einen Stellvertreter von sich zur Teilnahme hin.) 

Kontaktaufnahme zu Trägern von Sprachbildungsnahen Institutionen, um diese über die 

Existenz der Sprachlern-App oder als potentielle Kooperationspartner für zukünftige 

Projekte 

Da die App bisher über 12.000mal downgeloadet ist, gehen wir davon aus, dass mindestens 

doppelt so viele Menschen Kontakt mit der App haben, bzw. eher mehr, wenn man von der 

Anzahl der verteilten Printmedien ausgeht (23.300 Flyer, 13.000 Lesezeichen und 2.500 

Postkarten - Stand 22.04.2016) 

 

B.3 Welche Auswirkungen hatte das Projekt auf diese Menschen? 

Grundsätzlich waren alle Menschen, mit denen wir direkten Kontakt hatten, vom Projekt und 

unserem Engagement begeistert. Jeder war sich auch einig, dass Sprache die Basis für die 

gesellschaftliche und soziale Integration ist.  
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Einige der ehrenamtlich tätigen Deutschlehrer sahen sich in der Multiplikatorenrolle, in dem sie 

ihren SchülerInnen (Erwachsene & Jugendliche) die App vorstellten und/oder unter 

Zuhilfenahme der App auch die SchülerInnen unterrichteten. 

Erfahrene Pädagogen sind sich einig, dass die App vom didaktischen Anspruch her 

unübertroffen ist und somit eine sehr gute Unterstützung beim Spracherwerb darstellt. 

 

B.4 Welche Auswirkung hatte das Projekt auf die Gesellschaft? 

Nach so einer kurzen Zeit ist es schwierig, überhaupt eine Wirkung zu messen und diese 

darzustellen. 

De facto lernen mindestens 12.000 Menschen mit unserer App Deutsch. Nach Beendigung aller 

Lektionen haben diese Menschen einen Grundwortschatz aufgebaut, mit dem sie nicht nur 

einfache Sätze sprechen und verstehen können, sondern womit grundsätzlich eine 

Kommunikation mit anderen ermöglicht ist. Dies ist ein wesentlicher Schritt zur Integration und 

Wohlfühlen in der neuen Wahlheimat.  

Langfristig verfolgen wir mit unserer Vision zwei Aspekte 

Bildungsbrücken bauen und Bildungszäune abbauen: Die bestmögliche Sprach-Bildung für 

die schulische, berufliche und persönliche Entwicklung - damit gesunde Wurzeln eine 

gesunde Gesellschaft bilden. Eine gemeinsame Sprache und das produktive gemeinsame 

Arbeiten fördern nicht nur das Miteinander, sondern auch die Entfaltung der Talente und 

Fähigkeiten – zum Wohle aller. 

Mobilisierung von Bildung: Hierbei stehen mobile Anwendungen als innovative 

Lernmöglichkeiten im Vordergrund, die effektives und nachhaltiges Lernen ermöglichen 

können. Die Sprachlern-App fördert zielgruppenorientiertes und flexibles Lernen als 

Ergänzung zu Sprachkursen oder zum eigenständigen Aneignen der neuen Sprache. 

 

B.5 Gibt es einen nachhaltigen Nutzen des Projekts? 

Eine gemeinsame Sprache fördert ein gemeinsames Verständnis, aber auch Verständnis 

füreinander. Sprache übernimmt dabei die Rolle eines alltäglichen Kommunikationsmittels, stellt 

eine wichtige Ressource etwa im Bereich Bildung und Arbeitsmarkt dar, ist identitätsstiftend, 

symbolisiert Zusammengehörigkeit und ist verantwortlich für Ungleichheiten im Zugang zu 

Bildung, Einkommen, zentralen Institutionen und gesellschaftlicher Anerkennung. 

Für eine erfolgreiche berufliche Integration spielt die Sprachkompetenz in den meisten Berufen 

eine besondere Rolle. Ohne ausreichende Sprachkenntnisse können die im Herkunftsland 

erworbenen Kompetenzen nicht zum Einsatz kommen, bzw. dies kann dazu führen, dass die 

Menschen nicht den adäquaten Ausbildungsplatz oder Arbeitsplatz gemäß ihrer Ausbildung 

erhalten.  

In Europa wird seit langem über den demographischen Wandel und dem damit einhergehenden 

Mangel von Erwerbstätigen gesprochen. Viele Zahlen und Studien belegen, dass diese 

Situation ohne Zuwanderung nicht zum Besseren bewegt werden kann. Damit die Zuwanderer 

sich erfolgreich am wirtschaftlichen Leben beteiligen können, benötigen die Zuwanderer 
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ausreichende Sprachkenntnisse des Gastlandes. Und die hallo-App ist ein Anfang für den 

Erwerb der Sprachkompetenz.  

C Wie waren die Reaktionen anderer zu diesem Projekt? 

 

C.1 Reaktionen / Meinung von Nutzern der App 

Innerhalb von 3 Monaten haben 57 User im Google Play Store eine Bewertung über die hallo-

App verfasst und eine sehr positive Bewertung von durchschnittlich 4,3 Sternen gegeben.  

 

Google Play 
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C.2 Exemplarisches Beispiel für einen Blogeintrag auf Websites Dritter 

Auf Blogs und Sprachlernportalen wurde die App getestet und als “sehr empfehlenswert” 

bewertet, unter anderem bei Aktion 5% Düsseldorf e. V. (http://www.aktion-5.de/phase6-hallo-

deutsch-fuer-erwachsene-jetzt-auch-auf-arabisch-und-farsi/) 

 

http://www.aktion-5.de/phase6-hallo-deutsch-fuer-erwachsene-jetzt-auch-auf-arabisch-und-farsi/
http://www.aktion-5.de/phase6-hallo-deutsch-fuer-erwachsene-jetzt-auch-auf-arabisch-und-farsi/
http://www.aktion-5.de/phase6-hallo-deutsch-fuer-erwachsene-jetzt-auch-auf-arabisch-und-farsi/


 

8 
 

 

 

 

C.3 Facebook 

Facebook "Likes"  

Facebook Reichweite 

http://screencast.com/t/unlY4i6j
http://screencast.com/t/unlY4i6j
http://screencast.com/t/yx3i7HOQja
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Exemplarisches Beispiel für einen Facebook Beitrag mit hoher Reichweite und Interaktion 

Exemplarisches Beispiel für einen Facebook Beitrag mit hoher Reichweite und Interaktion 

Screenshot Google Play Store 

 

Facebook „Likes“(Stand 26.04.2016) 

 

 

Facebook „Reichweite“ (Stand 26.04.2016) 

http://www.respekt.net/?id=Exemplarisches
http://screencast.com/t/MND99M8dR
http://screencast.com/t/fC09V2b8iBAp
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Facebook „Reichweite & Interaktion von User“ (Stand 26.04.2016) 
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Exemplarisches Beispiel für einen Facebook Beitrag mit hoher Reichweite und 

Interaktion 
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Exemplarisches Beispiel für einen Facebook Beitrag mit hoher Reichweite und 

Interaktion 

 

 

  



 

14 
 

C. 4 Rückmeldung von Privatmenschen bzw. engagierten ehrenamtlich tätigen Helfern 

über die VISION EDUCATION Website 

Rückmeldung von Privatmenschen, die sich in der Flüchtlingshilfe engagieren und über die 

VISION EDUCATION Website sich Informationsmaterial (Flyer, Postkarten, Lesezeichen) 

kostenfrei bestellen, um diese wiederum weiter zu verteilen. 
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C.5 Expertenmeinung über die hallo-App 

Deutsch für Geflüchtete – ein Beitrag von PD DR. HABIL Marion Grein  

https://marionneurodidaktik.wordpress.com/2016/03/06/deutsch-fuer-gefluechtete/  

 

  

http://visioneducation.net/?p=8171
https://marionneurodidaktik.wordpress.com/2016/03/06/deutsch-fuer-gefluechtete/
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D. Wofür wurde das gespendete Geld konkret ausgegeben? 

 

 

RechnungsdatumBeschreibung Betrag Netto MWST-Betrag

01.12.2015 App-Entwicklung 7.760,00 €            1.474,40 €             

31.12.2015 Vision Education 449,11 €              

19.11.2015 Bildagentur 350,00 €              66,50 €                  

10.12.2015 Bildagentur 140,00 €              26,60 €                  

16.12.2015 Photo Hellp App 100,00 €              7,00 €                    

18.01.2016 Bildagentur 22,40 €                4,26 €                    

09.11.2015 Designagentur 1.296,24 €            246,29 €                

23.11.2015 Design e.U. Flyer Sponsoring Hallo-App 584,10 €              -  €                     

01.12.2015 Designagentur 1.015,00 €            192,85 €                

07.12.2015 Design e.U. Flyer, Broschüren 472,00 €              -  €                     

14.12.2015 Designagentur 1.226,78 €            233,09 €                

23.12.2015 Designagentur 1.295,00 €            246,05 €                

13.01.2016 Designagentur 1.834,46 €            348,55 €                

25.01.2016 Designagentur 937,14 €              178,06 €                

02.11.2015 Digitales Druckzentrum Factsheets 107,12 €              20,35 €                  

03.11.2015 Druck Executive Summerary 356,22 €              67,68 €                  

03.11.2015 Druck Sponsoring "hallo Deutsch" 545,12 €              103,57 €                

02.12.2015 Druckkosten Flyer 227,98 €              -  €                     

04.01.2016 Lettershop 336,79 €              63,99 €                  

01.12.2015 Website Anpassung 1.120,00 €            -  €                     

29.12.2015 Website Anpassung 1.420,00 €            -  €                     

07.12.2015 FB-Werbeanzeige 20,03 €                -  €                     

09.12.2015 FB-Werbeanzeige 40,67 €                -  €                     

27.11.2015 Deutsch - Englisch 477,54 €              90,73 €                  

02.12.2015 Deutsch - Englisch 71,43 €                13,57 €                  

08.01.2016 Deutsch - Arabisch 80,00 €                -  €                     

16.01.2016 Deutsch - Englisch 20,00 €                -  €                     

18.01.2016 Deutsch - Englisch 88,24 €                16,76 €                  

25.01.2016 Deutsch - Arabisch 79,50 €                -  €                     

27.01.2016 Deutsch - Englisch 10,08 €                1,92 €                    

10.11.2015 Hoeppner PR Beratung Basistexte 1.500,00 €            285,00 €                

12.11.2015 Expertenrunde 653,20 €              -  €                     

12.11.2015 TV Mittschnitt im TV nach Pressekonfe 16,72 €                3,18 €                    

12.11.2015 München Pressekonferenz 456,01 €              86,64 €                  

24.11.2015 Apart Verlag GmbH Unterstützung Pressekonferenz 1.000,00 €            190,00 €                

30.11.2015 Bildschnitt PK München 700,00 €              49,00 €                  

30.11.2015 Presseverteiler 1.290,00 €            245,10 €                

04.12.2015 PR Veratung PK 27.11.15 600,00 €              -  €                     

25.01.2016 PR Experte 4.000,00 €            -  €                     

03.02.2016 PR Experte 816,00 €              -  €                     

27.01.2016 Rechtsberatung UrheberrechtsG 2.000,00 €            -  €                     

SUMME 35.514,88 €          4.261,14 €             

* falsche Berechnung der MwSt in der Rechnung—Korrekturen bereits angefordert

Social Media

Übersetzungskosten

Öffentlichkeitsarbeit

Legal

Entwicklungskosten

Bildmaterial

Agenturkosten

Druckkosten

Dienstleistung für Flyerversand

VISION EDUCATION Website
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Da die Entwicklung bereits im Juli 2015 angefangen hatte, wurde von den gesammelten 

Spenden ca. 75% in die Vermarktung und Verbreitung der hallo-App investiert. 

Im November 2015 war man noch bei einer gleichen Verteilung des Budgets in App 

Entwicklung und Vermarktung ausgegangen. 
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E. Bilder und Screenshots 

 

E1. App Screenshots 
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E2. Pressekonferenzen 

 

Pressekonferenz in Wien, 27.11.2016 

 

 

Pressekonferenz in Wien, 27.11.2016 
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Round Table mit Hueber Verlag in Berlin, 25.02.2016 

 

 

 

Round Table mit Hueber Verlag in Berlin, 25.02.2016 
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Round Table mit Hueber Verlag in Berlin, 25.02.2016 

 

 

Round Table mit Hueber Verlag in Berlin, 25.02.2016 
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Round Table mit Hueber Verlag in Berlin, 25.02.2016 

 

 

Round Table mit Hueber Verlag in Berlin, 25.02.2016 
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E.3 VISION EDUCATION Website  

 

VISION EDUCATION Home 
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Produkt Detailseite hallo-App für Erwachsene 
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E.4 Wickelfalz hallo-App für Erwachsene in drei Sprachen 
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E.5 Postkarten in drei Motiven  
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E.6 Lesezeichen 
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