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Start Projektumsetzung: (01.07.2021) 

Ende Projektumsetzung: (30.09.2021) 

 

1. Abschlussbericht allgemein 

Das Projekt aware hatte das Ziel, Menschen aus allen Schichten auf sozialen Medien 

über die Verbreitung von Fakten auf die Themen Klimawandel und 

Umweltverschmutzung Aufmerksam zu machen. Hierfür wurden insgesamt fünf Fakten 

über bezahlte Werbeschaltungen verbreitet. Als Plattformen wurden Facebook und 

Instragram genutzt. Die Werbeeinschaltungen erreichten insgesamt 41.094 Personen 

und erzielten 2.578 Interaktionen. 1.087 Personen griffen auf die weiterführenden 

Quellenlinks zu. 

Die geposteten Fakten vermittelten folgende Inhalte: 

- Sand als größte vom Menschen bewegte Rohstoffmenge stellt eine zunehmend 

verknappende Ressource dar 

- 269 verschiedene Arzneimittel und ihre Rückstände können mittlerweile in Abwässern 

(Info für Deutschland) nachgewiesen werden 

- die Kapazität für die CO2-Speicherung liegt um ein Vielfaches unter dem derzeitigen 

Ausstoß 

- jungen Menschen steht heute über ihre Lebensspanne ein viel geringerer CO2-Ausstoß 

zu als noch ihren Urgroßeltern 

- Vergleich des größten Wasserkraftwerks der Welt mit der gesamten österreichischen 

Kraftwerksleistung 

Alle Fakten wurden vorab vom Team des shiftTank-Projektes „aware“ recherchiert und 

in Zusammenarbeit mit dem Vorstand aufbereitet.  

2. Welchen gesellschaftspolitischen Zweck hat das Projekt erfüllt? 

Das Projekt hat mit großer Reichweite auf gesellschaftsrelevante Fakten im Bezug auf 

den Klimawandel und die Umweltverschmutzung, sowie Möglichkeiten zum Schutz der 

Umwelt, hingewiesen. Unter den geposteten Beiträgen entstanden teils rege 

Diskussionen, generell kann ein signifikantes Ergebnis in der Bewusstseinsbildung der 
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Gesellschaft festgehalten werden. Die Beiträge waren so ausgelegt, dass sie oft 

vernachlässigte Fakten beleuchten und die Brisanz des Themas darlegen. Es war das 

Ziel, die erreichten Personen emotional zu berühren und ihnen die Wichtigkeit des 

sofortigen Einsatzes für den Klima- und Umweltschutz vorzuführen. 

3. Wie waren Reaktionen anderer zu diesem Projekt? 

Das Projekt wurde sehr positiv aufgenommen und die Fakten vielfach über soziale 

Medien geteilt. Es wurde uns mitgeteilt, dass viele der geposteten Fakten vorab 

unbekannt waren und bei den erreichten Personen zur Aufklärung in gewissen 

Bereichen beigetragen haben. 

4. Wofür wurde das gespendete Geld konkret ausgegeben? 

Das gespendete Geld wurde vollständig für die Bewerbung der erstellten und geposteten 

Fakten über die Kanäle des Vereins shiftTanks ausgegeben. Insgesamt wurden 508,73 

€ ausgegeben, die Differenz (27,82 €) zu den mittels des Crowdfundings erworbenen 

480,91 € wurde vom Verein shiftTanks beigesteuert. 

 

Die Differenz ergab sich durch die nicht genau einstellbare Budgetsumme in der 

Bewerbung. Die Abrechnung erfolgte über die Zwischenplattform Paypal über das 

Vereinskonto. 

 

Das Projektteam hinter „aware“ 

 



Drei auszugsweise Fakten, welche gepostet wurden 

 

 



 


